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MBA企业调研报告一般结合自己的论文以某一企业为背景，对某一问题、某一经验或情况，经过在实践中对其客观实际情况的调查了解，揭示出本质，寻找出规律，总结出经验，通过深入细致的调查研究之后所写出的真实地反映情况的书面报告。

企业调研报告格式：

一般来说，调查报告由标题、导语或引言、正文、结语等几个部分组成。

(一)标题
就是调查报告的标题目。（黑体，三号，加粗，居中）

(二)导语

导语又称引言。它是调查报告的前言，简洁明了地介绍有关调查的情况，或提出全文的引子 ，为正文写作作好铺垫。

(三)正文

前言之后、结语之前的文字，都属于正文。　正文是企业调查报告的核心部分，占主要篇幅，一般由标题、文字段落、图、表和公式五个部分构成。实事求是，准确完备，合乎逻辑，层次分明，简练可读。正文是调查报告的主体，它对调查得来的事实和有关材料进行叙述，对所作出的分析、综合进行议论，对调查研究的结果和结论进行说明这部分的材料丰富、内容复杂，在写作中最主要的问题是结构的安排。比如：按照内容的逻辑结构安排材料，所表达的层次组成的框架有：“现状——问题——原因——对策、建议 ”式结构，多用于反映基本情况的调查报告等。

写作时应注意：

1、针对性。必定是某一情况、某一企业管理问题、某一成功经验，引起了一定程度的注意，为了进一步得到它的详情、真相，认识它的性质，才需要有人专门对它进行调查、研究，调查报告是一种针对性很强的文体。

2、材料丰富翔实

调查报告需要列举大量的相关事例、统计数字和各方意见，在此基础上提出作者自己的意见。在调查报告的写作中，大部分的文字、图标都是在列举事实，这使调查报告具有一种“事实胜于雄辩”的强大说服力。

(四)结语

结尾的内容大多是调查者对问题的看法和建议，这是分析问题和解决问题的必然结果。调查报告的结尾方式主要有补充式、深化式、建议式、激发式等。

1、深化式。概括全文，深化主题，在结束的时候将全文归结到一个思想立足点上。

2、补充式。如果一些存在的问题还没有引起人们的注意，如果限于各种因素的制约作者也不可能提出解决问题的办法，那么，只要把问题指出来，引起有关方面的注意，或者启发人们对这一问题的思考，也是很有价值的。

3、建议式。在揭示有关问题之后，对解决问题提供一些可行的建议。
 (五)其他要求

1、企业调查报告内容一般采用单面打印，在正文中有图表说明更好。纸张大小为A4复印纸，页边距采用：上2.5cm、下2.0cm、左2.5cm、右2.0cm。

2、页码编排：自正文开始，到企业调查报告的最后一页，采用阿拉伯数字编排页码。页码一律采用五号宋体，置于页面底端居中。

3、页眉设置：从正文开始，在页眉的下端画一条横线，在单页面横线的上面采用小五号宋体居中打印“扬州大学工商管理硕士(MBA)企业调查报告”; 在双页面横线的上面采用小五号宋体居中打印“姓名+个人报告题目”。除了封面、封二外，其他页面均打印此页眉。

4、编写企业调查报告时，行间距一般采用1.5倍行距。
5、 标题用黑体，三号，加粗，居中；

章节标题用正文宋体小四加黑；

正文中文用宋体小四，英文及数字用小四Times New Roman；

图表及说明用5号仿宋居中，每个图或表尽可能在一页之内显示。
   6、字数要求：5000字以上。
